UCHWALA NR XLV1/309/13
RADY MIEJSKIEJ W POLANCU

z dnia 26 wrzes$nia 2013 r.

w sprawie przyjecia Programu Rozwoju i Promocji Turystyki Miasta i Gminy Polaniec wraz z system
monitorowania i ewaluacji

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 ustawy zdnia 8 marca 1990r. osamorzadzie gminnym (j.t.
Dz. U. z 2013 r. poz. 594) uchwala sig, co nast¢puje:

§1.

Przyjmuje si¢ Program Rozwoju i Promocji Turystyki Miasta i1 Gminy Polaniec wraz zsystem
monitorowania i ewaluacji stanowiacy zalacznik nr 1 do niniejszej uchwatly.

§2.

Wykonanie Uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta i Gminy Polaniec.

§3.

Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjecia.

i

Id: EWFQO-QCFIY-JYWWT-ZWBIV-FSDFX. Uchwalony Strona |
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Zalgcznik nr 1 do Uchwaly NR XLVI1/309/13
Rady Miejskiej w Polancu

z dnia 26 wrzeSnia 2013 roku

Program rozwoju i promocji turystyki Miasta i Gminy Polaniec

. Najlepszq metodq przewidywania przysztosci jest jej tworzenie”

Peter Drucker

Polaniec, wrzesien 2012 — marzec 2013
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Opracowano w ramach projektu

Urzad Miasta i Gminy Polaniec - profesjonalny, efektywny, dost¢pny.
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Czlowiek - najlepsza inwestycja

Projekt wspélfinansowany przez Uni¢ Europejsky

w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego

InicjatywaLokalna.

Opracowano we wspolpracy z

ul. Targowa 18/1207, 25-520 Kielce
tel./fax 041 343 01 24

e-mail: biuro@inicjaty walokalna.pl
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WSTEP

Realizacja Programu Rozwoju i Promocji Turystyki Miasta i Gminy Polaniec to
tworzenie turystycznej przyszlosci obszaru. Wykorzystanie potencjalu  naturalnego
i historycznego do wykreowania nowego produktu turystycznego — Centrum Energii
Kosciuszko — to ogromna szansa na dynamiczny rozw6j branzy turystycznej
i okoloturystycznej.

Glownym celem Programu jest Wzrost liczby turystow przyjezdzajacych do
regionu Polanca. Glownym elementem, na ktérym powinien oprze¢ si¢ rozwoj turystyki jest
stworzenie rdzenia produktu turystycznego — Poczuj Energie — zrodlo wszelkiej
aktywnoSci.

Obecnie w branzy turystycznej zaobserwowa¢ mozna kilka nowych tendencji. Czas
urlopu staje si¢ bezcennym dobrem, ktory turyscei szanujg — odpowiednio sig przygotowujg do
wyjazdu, traktujgc go jako czas wydawania pieni¢dzy na zachcianki. Dzialania marketingowe
- recklamy sg wypierane przez marketing z konkretng zawartoscia, produktem turystycznym.
Dziatania marketingowe opieraja si¢ glownie na narzedziach nowych technologii, zwlaszcza
internecie.

Realizujgc Program nalezy kierowac si¢ wyzej wymienionymi zasadami oraz pamigtac
o wysokiej jakosci oferty — Swiadczonych ustug, a na sukces nie trzeba bedzie dlugo czekac.

W perspektywie finansowej Unii Europejskiej 2014 — 2020 wdrazane bgdzie podejscie

rozwoju_kierowanego przez lokalne spolecznosci (CLLD). Bedzie to ogromna szansa

dla dobrze przygotowanych spotecznosci lokalnych i reprezentujacych je samorzadow.
Pozyskanie dotacji bedzie wymagalo wspolpracy samorzadu z organizacjami pozarzadowymi
i gospodarczymi co najmniej na etapie planowania projektu. Dzigki takiemu podejsciu

powstanie szansa na wykorzystanie pelnego potencjalu turystycznego gminy.
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1. METODOLOGIA PRAC

Program Rozwoju i Promocji Turystyki Miasta i Gminy Polaniec zostal opracowany
w ramach realizowanego przez Gming Polaniec projektu pn. ,, Urzad Miasta i Gminy Polaniec
- profesjonalny, efektywny, dostepny " realizowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Spolecznego w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, Priorytetu V Dobre
rzqdzenie, Dzialania 5.2 Wzmocnienie potencjalu administracji samorzqgdowej, Poddzialania
5.2.1 Modernizacja zarzgdzania w administracji samorzqdowej.
Prace zwigzane z przygotowaniem, opracowaniem i wdrozeniem Programu trwaly od
pazdziernika 2012 roku do marca 2013 roku. W ramach prac na Programem:
I. Przeprowadzono 3 szkolenia dla 10 osob z zakresu rozwoju turystyki i planowania
promocji turystyczne;.
2. W ramach doradztwa skorzystano z 15 uslug doradczych w zakresie stanu obecnego
oraz planowanego rozwoju turystyki na obszarze gminy.
3. Przeprowadzono 10 moderowanych spotkan 2z osobami zaangazowanymi

w opracowanie Programu.
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2. ANALIZA SWOT OBSZARU TURYSTYKI

Analiza SWOT to jedna z najpopularniejszych i najskuteczniejszych metod
analitycznych wykorzystywanych w procesie planowania strategicznego. Jest stosowana do
analizy wewngtrznego i zewngtrznego srodowiska funkcjonowania danej jednostki. Polega na
posegregowaniu posiadanych informacji na dany temat na cztery grupy (kategorie czynnikow
strategicznych). Kategorie te obejmuja czynniki pozytywnie i negatywnie oddziatujace na
rozwoj oraz czynniki zewngtrzne, ktére moga ten wplyw wspomoc lub zaklocié. Czynniki
wewngtrzne, czyli mocne i stabe strony, sa zalezne od wladz lokalnych i od lokalnej
spolecznosci. Czynniki zewngtrzne natomiast naleza do otoczenia blizszego i dalszego,
i z reguly ani wladze samorzadowe, ani mieszkancy danej jednostki nie majg na nie wplywu.
Mozna je jednak odpowiednio wykorzystat w procesie zaplanowanego rozwoju lub
zniwelowac skutki ich negatywnego wplywu. Nazwa tej metody pochodzi od akronimow
angielskich stow: Strenghts (mocne strony), Weaknesses (stabe strony), Opportunities
(szanse) oraz Threats (zagrozenia).

Ponizsza analiza SWOT zostata przeprowadzona dla obszaru turystyki gminy Polaniec

oraz clementow z nig zwigzanych.

MOCNE STRONY SEABE STRONY

1. Utozsamianie si¢ mieszkancow oraz 1. Polozenie w regionie nierozpoznawalnym
zasoby zwigzane z osobg Tadeusza turystycznie.
Kosciuszki.

2. Staba identyfikacja turystyczna obszaru
2. Kilka zabytkow. na tle wojewodztwa sSwigtokrzyskiego

Wielowiekowa historia obszaru. i Polski.

3. Znaczna odleglo$é do duzych aglomeracji

4. Kultywowanie dziedzictwa kulturalnego migsskich.

1 historycznego obszaru.

S 4. Mala baza noclegowa i1 gastronomiczna.
5. Mozliwosci finansowe samorzadu.

5. Mala ilos¢ interesariuszy
zainteresowanych rozwojem turystyki na
terenie obszaru.

6. Wysoki poziom rozwoju regionu
i zaspokajania potrzeb mieszkancow.

7. Zagospodarowanie przestrzeni

publicznych i jakos¢ ustug publicznych. 6. Bk skpordynowanych i wapoliyel

dziatan marketingowych branzy
8. Elektrownia Potaniec i najwigkszy na turystycznej i samorzadu.

$wiecie blok do spalania biomasy. 7. Staba wspolpraca podmiotow branzy

9. Czlonkostwo gminy oraz réznych turystyczne;.
podmiotoéw turystycznych w
| organizacjach zajmujacych si¢ rozwojem

8. Brak statych relacji partnerskich

6
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turystyki.

. W ciggu | godziny jazdy samochodem

mozna dojechac do 7 z 10 najczgsciej

pomigdzy turystycznymi podmiotami
gospodarczymi, organizacjami
pozarzadowymi a samorzgdem gminy.

odwiedzanych w 2012 roku atrakcji 9. Brak kompleksowej catorocznej oferty
turystycznych (biletowanych) turystycznej regionu, dajgcej stabilnosé
wojewodztwa swigtokrzyskiego. zatrudnienia i dochodow.
11. Baza rekreacyjno-rozrywkowa. 10. Brak atrakcji turystycznych dostgpnych
12. Dzialajace przedsigbiorstwa zapewniajg niezaleznie od pogody.
cz¢sciowe oblozenie bazie noclegowe;. 11. Staba widocznosc¢ 1 aktywnosc
13. Duza liczba wydarzen kulturalnych, turystycz'na obszaru, samorzadu kR
) ; podmiotow turystycznych w Internecie.
rekreacyjnych, rozrywkowych.

12. Brak w UMIiG wydzielonego stanowiska
dla osoby odpowiedzialnej za rozwdj
turystyki.

13. Brak prowadzenia badan opinii i potrzeb
turystow przyjezdzajacych do gminy.

14. Mata ilos$¢ skomercjalizowanych
produktow turystycznych oraz stabe
zagospodarowanie turystyczne
naturalnych atrakcji turystycznych
obszaru.

15. Brak tradycji dzialalnosci turystycznych.

16. Brak mierzalnego ruchu turystycznego.

17. Brak rozpoznawalnego wydarzenia
turystycznego.

SZANSE ZAGROZENIA
1. Rozwdj turystyki weekendowej 1. Brak rozwoju gospodarczego Polski.
i krotkoterminowe;. 2. Spadek aktywnosci turystycznej Polakow.
2. Wzrosit _swmdomosm l.ud21 na temat 3. Prawo utrudniajace lub nawet
korzysci z prowadzenia aktywnego . liwiais K .
i zdtowego trybu Zycia uniemozhiwiajgce wykorzystanie .
‘ s naturalnych zasobow obszaru do rozwoju
3. Mozliwos¢ pozyskania srodkéw z Unii turystyki.
‘ srale 1o 9 2 g
E'tfropcjbkm_.] * !atach i e 4. Konkurencja znanych i dobrze
rdézne organizacje. s S )
rozwinigtych regionow turystycznych
4. Powstanie mostu na Wisle — otwartos¢ Polski.
k()munlkat:)./_]nu W lf1crunku wojewodztwa 5. Coraz latwiejsza i tansza dostgpnosé
podkarpackiego, wzrost ruchu . -
AR regionow turystycznych Europy i Swiata
LHOWEED. dla mieszkafcow Polski.
5. Mozliwos¢ realizacji inwestycji

w Partnerstwie Publiczno-Prywatnym.
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Whioski z analizy SWOT

0.

9.

Branza turystyczna jest mala i nastawiona na obsluge klientow/pracownikow
obstugujacych przedsigbiorstwa zlokalizowane w gminie.

Nalezy wlgczy¢ atrakcje obszaru do 1-2 regionalnych produktow turystycznych,
zbudowac¢ 1-2 wiasne unikatowe produkty turystyczne.

Posiadany potencjal, stworzenie nowych produktow turystycznych wraz z polozeniem
obszaru umozliwiajagcym bezproblemowe dotarcie w ciggu kilkudziesigciu minut do
wigkszosci najwazniejszych atrakcji turystycznych wojewodztwa, co pozwala na
zaoferowanie atrakcyjnego i kompleksowego kilkudniowego pakietu pobytowego dla
rodzin oraz grup zorganizowanych.

Niezwloczne rozpoczgcie prac nad rozwojem turystyki pozwoli na przygotowanie
bardzo dobrych projektéw pro turystycznych wykorzystujacych potencjal obszaru,
ktore otrzymaja dofinansowanie z UE w latach 2014-2020.

Nalezy podja¢ kompleksowe dziatania zwigzane z umozliwieniem pracownikom
branzy turystycznej, administracji samorzadowej, jak 1 mieszkancom gminy zdobycia
wiedzy merytorycznej na temat potencjalu turystycznego regionu, znaczenia turystyki
dla rozwoju gminy oraz zasad rozwoju turystyki.

Majagc na wzgledzie anomalie pogodowe oraz potrzeb¢ wydluzania sezonu
turystycznego nalezy tworzac nowe produkty turystyczne przewidywac¢ ich
funkcjonowanie niezaleznie od pogody.

W gminiec organizowanych jest wiele wydarzen Kkulturalnych, rekreacyjnych,
rozrywkowych, ale brak jest unikatowego i rozpoznawalnego wydarzenia
adresowanego do turystow.

Unikatowy potencjal turystyczny obszaru to historia zwigzana z osobg Tadeusza
Kosciuszki oraz najwigkszy na Swiecie ,.zielony blok™ do spalania biomasy.

Samorzad zaspokaja potrzeby mieszkancow na wysokim poziomie, a przestrzen
publiczna jest odpowiednio zagospodarowana. Dzigki temu mozna powiedziec
o okofoturystycznej gotowosci obszaru — atrakcyjnosci obszaru dla potencjalnych

turystow. Brak jest unikatowego produktu turystycznego.
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3. DRZEWO PROBLEMOW

Bardzo mala liczba turystow odwiedzajacych region Polaniec

ak uni weg / : i i
Brak unikatowego produktu turystycznego Niewelka baza noclegowa 1 gastronomiczna

regionu Polaniec
Brak skomercjalizowanych Mala liczba osob zainteresowanych
produktudw turystycznych rozwojem turystyki

Oblozenie w bazie noclegowej
zapewniaja pracownicy/klienci
Elektrowni i innych firm dziatajgcych

|

|

| Staba wspélpraca w obszarze
pe| - turystyki podmiotow prywatnych,
! spolecznych i samorzadu
|

|

w regionie
Malo dzialan marketingowych
w regionie

1

| ; : : :
{—-—-— dotyczacych rozwoju turystyki et Malo atrakcyjny turystycznie region
|

|

J Brak elementu turystycznego
] jednoznacznie kojarzonego
Z regionem
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4. DRZEWO CELOW

Wzrost liczby turystow przyjezdzajacych do regionu Polaniec

Zbudowanie zintegrowanego, klimatycznego
1 pelnego energil produkt mrystycznego

regionu Polaniec

Wykreowanie regionalnego produktu turystycznego
"Energia Natury Swietokrzyskiej"

Budowa i uruchomienie produktu
turystycznego: Centrum Energii
Kosciuszko w Polaricu

Opracowanie zalozen
charakterystycznych produktu -
zbudowanie produktu

Wsparcie podmiotow prywatnych
i spolecznych inwestujgcych czas
i pienigdze w rozwoj turystyki
w regionie

Przeprowadzenie kampanii
informacyjnej i promocyjnej
produktu

Wspdlpraca z podmiotami
zarzadzajacymi atrakcjami
i obiektami turystycznymi

w promieniu ok. 30 km od Polarica

Rozwdj infrastruktury
okoloturystycznej oraz/lub
wykorzystujacej lokalne zasoby

Wspdlpraca z podmiotami
zarzadzajacymi atrakcjami
i obiektami energetycznymi

w wojewddztwie Swietokrzyskim

Przeprowadzenie dzialan
marketingowych produktu

10
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5. PRIORYTETY ROZWOJU

8]

Zbudowanie trwalego mechanizmu partnerskiej i dlugofalowej wspélpracy branzy
turystycznej, organizacji pozarzadowych i samorzgdu.

Zbudowanie 1-2 wilasnych unikatowych produktéw turystycznych oraz wigczenie
produktu obszaru do regionalnych produktow turystycznych.

Organizowanie ogélnopolskiego wydarzenia skierowanego do turystow, bazujgcego
na produkcie turystycznym regionu.

Przygotowanie bardzo dobrych projektow pro turystycznych wykorzystujacych
potencjal obszaru w celu ubiegania si¢ o dofinansowanie z UE w latach
2014-2020.

Zorganizowanie mozliwosci zdobycia wiedzy turystycznej przez pracownikow branzy

turystycznej, administracji samorzadowej jak 1 mieszkancow gminy.

Oczekiwane efekty realizacji Programu:

R ]

Powstanie partnerstwa firm, organizacji pozarzadowych i samorzadu, tworzacego
unikatowy regionalny produktu turystycznego "Energia Natury Swigtokrzyskiej”.
~Zaistnienie” Polanca na mapie turystycznej wojewodztwa swigtokrzyskiego — mig¢dzy
Sandomierzem a Pacanowem, niedaleko Solca-Zdroju, Szydlowa, Kurozwegk czy
Ujazdu.

Stworzenic turystom atrakcyjnej mozliwosci spedzenia czasu 1 wydania pieni¢dzy.

Sprzedanie 50 000 biletow w pierwszym roku dzialania Centrum, a 100 000 w 3 roku.

Oczekiwane rezultaty realizacji Programu:

L.

to

L#8 ]

Stworzenie nowych miejsc pracy — bezposrednio w Potancu.

Atrakcyjne — turystyczne zagospodarowanie ok. 5 ha terenu.

Najnowoczesniejsze 1 jedyne w Polsce potudniowo-wschodniej Planetarium
i Obserwatorium Astronomiczne.

Pierwszy w Polsce park tematyczny poswigcony Tadeuszowi Kosciuszce.

Unikatowy w skali Polski tematyczny park dotyczacy energii.

"Energia Natury Swictokrzyskiej” — jedyna w Polsce mozliwos¢ zobaczenia zasad
funkcjonowania roznych zrédet energii odnawialng;.

Powstanie nowej infrastruktury rekreacyjnej i sportowej w Polancu.
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6. PLAN MARKETINGOWY PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Rdzen produktow turystyeznych

Poczuj Energi¢ — zrodlo wszelkiej aktywnosci

Elementy czgstkowe rdzenia (na podstawie: www.sjp.pwn.pl):

I. Poczué¢ — doswiadczy¢ czegos za pomocg zmyslow; doznaé jakiegos uczucia; przeczué
co$ instynktownie; uswiadomi¢ sobie cos.

2. Energia — sklonnos¢ i zdolnos¢ do intensywnego dzialania jako cecha czlowieka;
wyrazona w jednostkach pracy skalarna wielkos¢ fizyczna; w filozofii greckiej: forma,
w przeciwienstwie do materii jako potencji; pot. prad elektryczny.

3. Zrédlo — miejsce, z ktorego woda wyplywa na powierzchni¢ ziemi; to, co stanowi
poczatek czegos; przyczyna uczué, zachowan, choréb itp.; dokument bedacy podstawa
do dalszych badan.

4. Wszelka — zaimek komunikujacy, ze to, o czym mowa w zdaniu, dotyczy wszystkich
rodzajow obiektow, stanow rzeczy lub sposobow dzialania, nazywanych przez
rzeczownik.

5. Aktywno$¢ — przejawianie inicjatywy, branie zywego udziatlu w czyms; o urzadzeniach,
systemach: zdolnos¢ do dziatania; zdolnos¢ do reakcji chemicznej lub przyspieszanie

jej; podleganie intensywnym procesom fizycznym lub chemicznym.

Okreslenie energii, ktére moze byc przestaniem dla parku tematycznego ...

Energia to Zrodlo wszelkiej aktywnosci, tego, ze co$ si¢ dzieje. Chodzi zarowno
o Ziemig jak i kosmos. W przyrodzie ona nigdy nie zanika, lecz zmienia formy. Mozna
powiedzieé, ze okresla zdolnosé ciala do wykonania pracy. Kolo nas ciggle cos si¢ dzieje:
latajg samoloty, uczniowie chodzq do szkoly, dorosli pracujg, nasze oczy si¢ poruszajqg,
w rzekach plynie woda. Istnienie tych procesow zawdzigczamy tylko i wylgeznie przemianom

energii. Przyjrzyjmy si¢ dokladniej jej ciekawym obliczom... (www.gimnazjumtroszyn.pl)
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Produkt

Park tematyczny
Centrum Energii Kosciuszko

Opis produktu

| . Budowa produktu turystycznego zawiera:

a. Energetyczny Park (budynek, teren, Internet) Wiedzy,
Doswiadczen i Rozrywki (obiekt umozliwiajgcy spedzenie
min. 5 godzin przez dzieci i mlodziez na rozrywce
i poznawaniu praw energii i sily natury).

b. Historyczny Oboz Kosciuszki (obiekt prezentujgcy oboz
Kosciuszkowski oraz posta¢ Tadeusza Kosciuszki) —
umozliwienie przeprowadzenia warsztatow”
Kosciuszkowskich oraz poznania krajowych
i miedzynarodowych losow Kosciuszki.

c. Planetarium 1 Obserwatorium Astronomiczne (obiekt
umozliwiajacy  odtworzenie  wygladu nieba oraz
umozliwiajacy jego obserwacj¢) — pokazanie i poczucie
energii wszech$wiata.

d. Rozbudowa obiektow sportowo rekreacyjnych
z zastosowaniem Odnawialnych Zrédet Energii -
nowoczesny obiekt stadionu 1 kompleks basenowy
umozliwiajacy aktywny wypoczynek zarowno dzieci,
miodziezy jak 1 dorostych.

e. Infrastrukturg towarzyszacag (baza sportowa i rekreacyjna).

2. Przeprowadzenie kampanii informacyjnej 1 promocyjnej

produktu.

Rdzen produktu

Poczuj Energi¢ — zrodlo wszelkiej aktywnosci

Grupa docelowa

Rodziny z dzie¢mi do 12 roku zycia (turysci indywidualni)

_Uzupclniajqca grupa

docelowa

Uczniowie (przedszkole — VI klasa) (grupy zorganizowane)

Produkt oczekiwany przez

turyst¢ — glowne elementy

Atrakcyjne spedzenie 1-5 godzin niezaleznie od warunkow
atmosferycznych, zdobycie jakiej$ umiejetnosci, kompleksowa
oferta ustug dodatkowych. Czysto, bezpiecznie, rekreacja,
edukacja i rozrywka dla dzieci lub wspolna, $redni standard
noclegu, poznanie lokalnych ciekawostek, udziat
w unikatowym wydarzeniu, udzial w warsztatach
rekodzielniczych, pobyt 0-4 noclegdw. jak najblizej natury,
doradztwo w planowaniu pobytu.

Lp. ) Zakres Zalozenia
1. Nabywcy Osoby fizyczne, szkoly, organizatorzy wypoczynku dzieci.
5 Bopyt Na rynku panuje tendencja wzrostowa, ale skraca si¢ czas
pobytu. Turysci podrézujg czgéciej, ale na krocej.
_ W Polsce dziata wielu oferentow. Wzrasta liczba parkow
3. Podaz
tematycznych.
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Unikatowos¢ produktu pozwoii na wyrdznienie si¢ na mapie
4 Pozycja rynkowa Polski. Gmina jest dobrym miejscem .,wypadowym™ do
' produktu najwickszych atrakcji wojewodztwa Swigtokrzyskiego
1 podkarpackiego.
. Produkt bedzi 2z podmi , 765
5. Faiopatizenie rodukt bedzie produkowany przuz'p()t miot utworzony przez
samorzad gminy.
0. Dystrybucja Organizatorzy turystyki, producenci.
7 Sranmeruibawe Zwim—;kszajaca si¢ licz?a rodzin podr('u?:ujqcycll po Polsce.
Wazrost liczby organizowanych wycieczek szkolnych.
Zagrozeni: o ;
8. B eeHis Konkurencja innych regionow.
rynkowe
. Elektrownia Polaniec — najwigkszy na $wiecie .,ziclony blok™.
9. Mocne strony 2
Unikatowy produkt.
10. Stabe strony Brak doswiadczenie w dzialalnosci turystyczne;j.
Zapewnienie calorocznego ruchu turystycznego.
Wykorzystanie potencjatu 1 dziedzictwa regionu do zbudowania
1 Cele unikatowego produktu turystycznego.
) o Dywersyfikacja rozwoju Polanca poprzez stworzenie produktu
turystycznego na min. 5 godzin, stymulujacego rozwoj turystyki
w okolicy.
Aglomeracja Warszawska, Slaska, Lodzka i Trojmiasto.
12: Rynek docelowy Wojewodztwa oscienne: lubelskie, podkarpackie, malopolskie.
Wojewodztwo swigtokrzyskie.
, Nawigzanie wspolpracy z organizatorami turystyki z rynkow
13. Zadania rynkowe _
docelowych oraz szkotami. -
- Wypracowanie szczegolow produktu — 100 000 zi
14. Budzet Opracowanie dokumentacji technicznej — 300 000 zt
Powstanie produktu — 49 600 000 zt |
, Sukces produktu zalezy od odpowiedniego dostosowania oferty
15: Uwagi :
do potrzeb grupy docelowe;.




Program Rozwoju 1 Promogyi Turystyki Miasta 1 Gminy Polaniec

Regionalny produktu turystyczny

Froriuks "Energia Natury Swigtokrzyskiej”

Wspolpraca z podmiotami zarzadzajgcymi atrakcjami
i obiektami  .energetycznymi” w  wojewoOdztwie
$wietokrzyskim: Elektrownia Polaniec (zielona energia —
najwickszy na $wiecie blok do spalania), Program
Opis produktu inwestycyjno-naukowy Rzedow (energia odnawialna natury —
pierwsze tego rodzaju przedsigwzigcie w Polsce), Uzdrowisko
Solec-Zdréj (energia wody — najlepsza na Swiecie), Pustelnia
Ztotego Lasu w Rytwianach (energia ciszy — jedyne w swoim
rodzaju), inne ...

Rdzen produktu Poczuj Energi¢ — zrodlo wszelkiej aktywnosci

Pracownicy / wspélpracownicy réznych organizacji (grupy
Grupa docelowa :
zorganizowane)

Uzupetniajgca grupa

docelows Kilkuosobowe grupy turystéw indywidualnych

Unikatowa oferta rekreacji i rozrywek, profesjonalne zaplecze
do zorganizowania szkolenia, wyjazdu integracyjnego,
uroczystosci rodzinnej, konkurencyjnos¢ cenowa, $redni
1 wyzszy standard noclegu, kompleksowa obstuga, poznanie
lokalnych ciekawostek, udzial w unikatowym wydarzeniu,
pobyt 1-3 noclegi, jak najblizej natury, zdobycie jakiej$
umiejetnosci.

Produkt oczekiwany przez
turystg — gléwne elementy

Lp. Zakres Zalozenia

Przedsigbiorcy, Organizacje pozarzadowe, Samorzady,
1. Nabywcy Organizatorzy turystyki, Osoby fizyczne organizujgce
uroczystosci rodzinne.

2. Popyt Na rynku panuje tendencja wzrostowa.

3= Podaz W Polsce dziata wielu oferentow.

Bonyeiaryikowa Unikatowos¢ produktu wynikajgca z kompleksowosci i klimatu

4. e oferty umozliwi wykreowanie popytu i mody na organizacj¢
P wydarzen pelnych energii.
5. Zavipitezenie Produkt bedzie produkowa‘ny'we wspolpracy roznych
podmiotow.
6. Dystrybucja Organizatorzy turystyki, producenci.
Srodki z UE na organizacje szkolen.
Organizacja wydarzen rodzinnych poza domem.
T Szanse rynkowe 5 Sl ERD

Chegc¢ uczestniczenia, przebywania, poznania czegos
unikatowego, innego.
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8. agrozenia Konkurencja innych regionow.
rynkowe
9. Mocne strony Bliskos¢ unikatowych elementow produktu.
(0. Stabie stony Stabe doswiadczenie \Ewsp()lpn‘lcy podmiotow branzy
turystyczne;.
Zapewnienie calorocznego ruchu turystycznego.
Wykorzystanie potencjatu i dziedzictwa regionu do zbudowania
1 5 Cele unikatowego produktu turystycznego.
Dywersyfikacja rozwoju regionu poprzez stworzenie produktu
turystycznego stymulujacego rozwoj turystyki.
Aglomeracja Warszawska, L(}Ia,ska, L.6dzka 1 Trojmiasto. T
12. | Rynek docelowy Wojewodztwa oscienne: lubelskie, podkarpackie, malopolskie.
Wojewodztwo Swigtokrzyskie.
: Nawiazanie wspolpracy z organizatorami turystyki, firmami
13. | Zadania rynkowe awia : p_ pracy : .é’ : : Yoy A
szkoleniowymi, przedsiebiorcami z rynkéw docelowych.
Wypracowanie szczegotow produktu — 100 000 zi
14. Budzet .
Powstanie produktu — 300 000 zi
; Sukces produktu zalezy od zaufania i wspotpracy branzy B
£ 38 Uwagi

turystycznej z organizacjami pozarzadowymi i samorzadem.

16
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7. ZADANIA, BUDZET Il HARMONOGRAM REALIZACJI

Lp.

Zadanie

Naklady
ogolem (zl)

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

Wsparcie podmiotow
prywatnych i spolecznych
inwestujacych czas
i pienigdze w rozwoj turystyki
w regionie

400 000

[R]

Wspdlpraca z podmiotami

zarzadzajacymi atrakcjami

i obiektami turystycznymi

w promieniu ok. 30 km od
Potanca

400 000

Rozwdj infrastruktury
okoloturystycznej oraz/lub
wykorzystujgcej lokalne
zasoby

10 000 000

Wykreowanie
rozpoznawalnego
i unikatowego wizerunku
turystycznego obszaru

400 000

Budowanie produktow
turystycznych

400 000

0.

Organizowanie
ogolnopolskiego wydarzenia
skierowanego do turystow,
bazujacego na produkcie
turystycznym regionu.

1 600 000

Zorganizowanie mozliwosci
zdobycia wiedzy turystycznej
przez pracownikow branzy
turystycznej, administracji
samorzadowej jak
1 mieszkancoOw gminy.

400 000

Uruchomienie produktu: Park
tematyczny ,,Centrum
Energii Kosciuszko”

50 000 000

9.

Regionalny produktu
turystyczny
"Energia Natury
Swigtokrzyskiej”

400 000

SUMA

64 000 000
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Wydatek alils
pacunkowona | CKIadY o013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
A ogolem (zl)
poszezegolne lata) -2
® | " | g | 8| | ®| " | N
S S = S S S S S
; 64 000 000 =2 = S < < < < S
Ogolem , = = P =3 = o = =
71 W W by 2} e} vy W v
e N o~ o (3] en o e
o ol (o] [ag] o
ﬂ- —

_ N ™ N N N R N N
- Sl el2|1 (2|25
oY | 19200000 w | o | w | 2 | 2 | 2 | g | 2
z uwzglednieniem #4] = = S = S = = =
otrzymania $rednio o — —

70 % dotacji
8. WSKAZNIKI REALIZACJI PROGRAMU
R Wartos¢ -
Narviaalikilka Zrodlo | Jednostka wskaznika Wartos¢é
’ ) danych miary na koniec roku | pozadana
2011 2019
Liczba podmiotoéw gospodarczych GUS szt. 816 900
Liczba turystow odwiedzjgcych rocznie
Polaniec — sprzedane bilety do atrakceji UMIiG szt. 0/bd 100 000
turystycznej
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9. METODOLOGIA EWALUACJI I MONITORINGU

Warunkiem sprawnej oraz efektywnej realizacji dokumentéw strategicznych jest
wdrozenie skutecznego systemu monitorowania i oceny. Niniejszy system monitorowania
i ewaluacji Programu Rozwoju i Promocji Turystycznej jest komplementarny z tym, ktory
zostal zastosowany w Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Potaniec 2012-2020, w celu
ujednolicenia procedur monitoringu i ewaluacji najwazniejszych dokumentow strategicznych
gminy.

Monitoring ma na celu gromadzenie i analiz¢ danych na temat przebiegu realizacji
danego programu, co pozwala na wylapywanie ewentualnych nieprawidlowosci w jego
realizacji i wprowadzanie niezbednych korekt umozliwiajgcych osiggniecie wezesniejszych
zalozen. Ewaluacja natomiast ma za zadanie sprawdzenie czy w wyniku podejmowanych
dzialan powstaly spodziewane rezultaty oraz czy przelozyly si¢ one na realizacje
wyznaczonych celow.

Opracowanie systemu monitorowania i ewaluacji umozliwia zatem gromadzenie
biezacych danych dotyczacych postepéw we wdrazaniu oraz osiaganiu zalozonych celow
poszczegblnych programow. Pozwala takze na obserwacje rezultatoéw prowadzonych dziatan
oraz na wprowadzanie niezbednych aktualizacji i korekt, gdyby zachodzita taka potrzeba.
Zakres monitoringu i ewaluacji Programu wyznacza okreslony w nim cel strategiczny wraz
z celami operacyjnymi oraz zaplanowanymi zadaniami.

Monitoring prowadzony be¢dzie w zakresie rzeczowym i dotyczy¢ bedzie efektywnosci
podejmowanych dzialan, a takze postgpu wdrazania Programu. Ewaluacja Programu bedzie
prowadzona w celu okreslenia rzeczywistych efektéw zrealizowanych zadan, a jej ocena
opierac si¢ bedzie na nastgpujacych kryteriach:

I. Skutecznosci — pozwala okreslic czy zostaly osiagnigte cele Programu zaloZzone

na etapie programowania.

po]

Efektywnosci — pozwala oceni¢ poziom ekonomicznosci Programu.

(8]

Uzytecznosci — pozwala oceni¢ zgodno$¢ celow Programu z faktycznymi problemami

i potrzebami grupy docelowe;.

4. Trafnosci — obrazuje, do jakiego stopnia cele Programu odpowiadajg potrzebom
wskazanym dla danego obszaru.

5. Trwalosci — pozwala okreslic na ile mozna si¢ spodziewac, ze pozytywne zmiany

wywolane oddzialywaniem Programu begda trwa¢ po zakonczeniu projektu.
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Za wdrozenie i prowadzenie systemu monitorowania i ewaluacji odpowiedzialny

b¢dzie powolany przez Burmistrza Koordynator prac. Do zadan Koordynatora wraz

z Zespolem Roboczym i Strategicznym naleze¢ bedzie m.in.:

przedstawienie wnioskow z realizacji poszezegdlnych celow operacyjnych,
monitorowanie oraz ocena wdrazania poszczegolnych dzialan,

sformulowanie  wnioskéw 1 zalecen odnosnie wprowadzenia usprawnien
w kwestii wdrazania Programu,

opracowanie sprawozdan z posiedzen.

Dokumenty dotyczace monitorowania i ewaluacji Strategii oraz programow towarzyszgcych

beda dostgpne do wgladu w Referacie Pozyskiwania Zewngtrznych srodkow Finansowych

1 Promoc;ji.



Uzasadnienie do Uchwaly NR XLVI1/309/13
Rady Miejskiej w Polancu
z dnia 26 wrzesnia 2013 roku

w sprawie przyjecia Programu Rozwoju i Promocji Turystyki Miasta i Gminy Polaniec
wraz z system monitorowania i ewaluacji.

Program Rozwoju i PromocjiTturystyki Miasta i Gminy Polaniec stanowigcy zalgcznik do
niniejszej uchwaly zostal opracowany w ramach realizowanego przez Gming¢ Polaniec projektu
pn. ,, Urzad Miasta i Gminy Polaniec - profesjonalny, efektywny, dostgpny ™ realizowanego ze
srodkow Europejskiego Funduszu Spolecznego w ramach Programu Operacyjnego Kapital

Ludzki. Prace zwigzane z przygotowaniem, opracowaniem i wdrozeniem Programu trwaly od
pazdziernika 2012 roku do marca 2013 roku.

Gléwnym celem Programu jest wzrost liczby turystow przyjezdzajacych do regionu Potanca.
Realizacja tego Programu to tworzenie turystycznej przyszlosci Polanca, wykorzystanie
potencjalu naturalnego i historycznego do wykreowania nowego produktu turystycznego —
Centrum Energii Kosciuszko — jest to szansa na dynamiczny rozwoj branzy turystycznej
i okoloturystycznej.

Glownym elementem, na ktéorym powinien oprze¢ si¢ rozwoj turystyki jest stworzenie rdzenia
produktu turystycznego — Poczuj Energi¢ — zrodto wszelkiej aktywnosci.

Program zawiera analiz¢ mocnych i slabych stron, szans i zagrozen, a takze wnioski z tego
plynace.

W programie zostalo przedstawione drzewo probleméw ( Bardzo mata liczba turystow
odwiedzajacych Polaniec) drzewo celow (Wzrost liczby turystéw przyjezdzajgcych do regionu
Polanca), priorytety rozwoju, oczekiwane efekty realizacji Programu oraz oczekiwane rezultaty.

Rezultatem podjetych dzialan bgdzie powstanie produktu turystycznego:

I. Parku tematycznego Centrum Energii Kosciuszko zawierajgcego budowe

a. Energetycznego Parku Wiedzy, Doswiadczen i Rozrywki (obiekt umozliwiajacy spedzenie
min. 5 godzin przez dzieci i mlodziez na rozrywce i poznawaniu praw energii i sily natury)

b. Historycznego Obozu Kosciuszki (obiekt prezentujacy oboz kosciuszkowski oraz postaé
Tadeusza Kosciuszki) — umozliwienie przeprowadzenia ,warsztatow” kosciuszkowskich
oraz poznania krajowych i migdzynarodowych losow Kosciuszki

c. Planetarium i Obserwatorium Astronomicznego (obiekt umozliwiajgcy odtworzenie
wygladu nieba oraz umozliwiajacy jego obserwacj¢) — pokazanie i poczucie energii
wszechswiata,

d. Rozbudowa obiektow sportowo rekreacyjnych — nowoczesny obiekt stadionu i kompleks
basenowy umozliwiajacy aktywny wypoczynek zarowno dzieci, mlodziezy jak i dorostych

e. Infrastrukturg towarzyszaca (baza sportowa i rekreacyjna)

2. Regionalny produktu turystyczny "Energia Natury Swictokrzyskiej”

Wspolpraca z podmiotami zarzadzajagcymi atrakcjami i obiektami energetycznymi”
w wojewodztwie swigtokrzyskim: Elektrownia Polaniec (zielona energia — najwigkszy na $wiecie
blok do spalania), Program inwestycyjno-naukowy Rzedoéw (energia odnawialna natury —
pierwsze tego rodzaju przedsigwzigcic w Polsce), Uzdrowisko Solec-Zdréj (energia wody —



najlepsza na swiecie), Pustelnia Ztotego Lasu w Rytwianach (energia ciszy — jedyne w swoim
rodzaju).

Dokument ten wymagat uzyskania zgody na odstapienie od przeprowadzenia strategicznej oceny
oddzialywania na srodowisko na podstawie Art. 48 ust. |1 ustawy z dnia 3 pazdziernika 2008 r.
o udostgpnianiu informacji o $rodowisku i jego ochronie, udziale spoleczenstwa w ochronie
srodowiska oraz o ocenach oddziatywania na $rodowisko (Dz. U. Nr 199, poz. 1227, ze zm.).

Program podlegal konsultacjom spolecznym przeprowadzonym na podstawie przepiséw w/w
ustawy w ramach procedury strategicznej oceny oddziatlywania na srodowisko.
W ramach prowadzonych konsultacji spolecznych nie wniesiono zadnego wniosku ani uwagi.

W poczgtkowym okresie po uchwaleniu nalezy bardzo precyzyjnie zaplanowaé mechanizmy
monitorowania wdrazania programu, aby przez kolejne lata jego obowigzywania funkcjonowal
klarowny i spojny system. Dobrze funkcjonujacy system monitoringu i ewaluacji umozliwi
odpowiednio weczesne wykrywanie zagrozei dla prawidlowej realizacji Programu, a takze
stwierdzenie stopnia osiagnigcia zatozonych celow, korekte przyjetych zalozef i zastosowanie
najlepszych rozwigzan.
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